
 

دانند،  پاسخ صحیح آن را نم  -نی سئوکارهاح –سئو تکنیکال یا سئو فنی چیست؟ این سؤالی است که اگرچه بسیاری از افراد 
اما به طور روزمره با آن سروکار دارند. این مطلب راهنمای جامعی برای شماست تا سئو فنی یا تکنیکال را به طور صحیح  

 :ترین مبانی آن آشنا شوید. موضوعانی مثلبشناسید و با اصل 

 های خزنده گوگل و ایندکس شدن سایت ربات •

 XML تهای ساینقشه •

 محتواهای تکراری  •

 های ساختارمند داده •

 Hreflang هایتگ •

 و بسیاری موراد دیگر  •

 فصل اول: مبانی سئو تکنیکال 

 نه! اگر تازه خواهید بدانید که سئو تکنیکال سایت خب اگر م 
ً
خواهید با این  کار هستید متان در چه سطحی است، یا اصلا

ین منب مان شویم، لازم است بعضی  ع برای شماست. قبل از این که وارد جزئیات بحث مبحث آشنا شوید، این درسنامه بهتی
یم؛ پیش های پایه و اساسی را یاد بگتر ی تر  شود تا فهم موضوعات تخصض برای ما آسانها باعث مهانی که دانست آنزمینه چتر

 اید؟ شود. آماده 

 سئو تکنیکال چیست؟



فرایندی که سئوکار در آن سایت را از نظر ساختار تکنیکال، سرعت، کدنویسی    سئو فنی یا تکنیکال یک فرایند تخصض است؛
ی شود این سایت برای موتورهای جستو در یک کلام از لحاظ مایحتاج فنی بررسی م وجو بهینه است. دلیل  کند تا مطمئ 
موتورهای جست برای  بودن  بهینه  باعث م چیست؟  سایت شوجو  وارد  ی  بیشتی مخاطبان  تا  ارگانیک  شود  ترافیک  وند، 

رتبه  نتیجه سایت  در  پیدا کند و  نایج جستافزایش  در  را  ی  بهتی آورد. عناصر اصل سئو  ی  به دست  این موتورها  وجوی 
نحوه  ایندکس شدن صفحات،  توسط خزنده ی شناخته شدن صفحهتکنیکال مثل  های گوگل، رندر شدن و ساختار و  ها 

ی شویم که این سایت برای گوگل و سایر موتورهای جست شمعماری سایت توسط سئوکار بررسی م وجوگر قابل وند تا مطمئ 
 .فهم و شناسانی است

 چرا سئو تکنیکال مهم است؟

ین محتوا را برای سایت  ، ارزشمند و به روز باشد. این یعنی شما بهتی تان تولید  فرض کنیم که سایت شما از نظر محتوانی غنی
 اید. خب این عالی است، اما اگر سئو تکنیکال سایت شما بلنگد چه؟ن را منتشر کرده بندی دقیقی آ کرده و طبق زمان

 .شویدوجو نشان داده نمآورید و در نتایج برتر جست ی خوبی به دست نم رتبه

وجو باید بتوانند سایت شما را پیدا کنند، در صفحات آن بگردند، آن را  اش این است که گوگل و دیگر موتورهای جستساده
 .تان نشان دهندرندر و ایندکس کنند تا در نهایت صفحات سایت شما را به مخاطبان

 

این تازه ابتدای کار ما بود. حنی اگر گوگل تمام صفحات سایت شما را ایندکس کند و بشناسد، به این معنا نیست که کار تمام  
وجو بهینه باشد، لازم است تا تمام  شده. عجول نباشید. برای این که یک سایت به معنای واقعی کلمه برای موتورهای جست 

 .موبایل فرندلی، بدون محتوای تکراری و پرسرعت باشند صفحات آن امن،

ی رتبه سید؛ اینمبادا خیال کنید که برای گرفئی  .طور نیستی خوب در گوگل باید سئو تکنیکال را بدون نقصاجرا کنید! نه نتی

ی برای کسب رتب در نتایج برتر    1ی  ه اما هرچقدر کاری کنید تا گوگل سایت شما را بهتی بخواند و بهتی بشناسد، شانس بیشتی
 .دارید



 چک لیست سئو تکنیکال برای بررسی وب سایت ها از نظر فن  

ی بار است کع تأکید م که ساینی را از  شود. برای اینکنیم سئو فنی در ایندکس شدن صفحات سایت خلاصه نماین چندمئر
س آن پیش برویم. چک لیست زیر تمام مواردی را  لیسنی کامل داشته باشیم تا بتوانیم بر اسانظر فنی بهینه کنیم، باید چک 

 :دهدکه برای سئو تکنیکال باید بررسی کنید، در اختیار شما قرار م 

 جاوا اسکریپت •

 XML های سایتنقشه •

 ساختار سایت •

 هاURL ساختار •

 های ساختارمند داده •

 جان یا به اصطلاح لاغرمحتواهای کم  •

 محتواهای تکراری  •

 Hreflang هایتگ •

 (Canonical) کنونیکالهای  تگ •

 404های صفحه •

 301های ریدایرکت  •

 .پردازیمها مموارد دیگری هم هست که جلوتر به آن 

 فصل دوم: ساختار سایت و پیمایش در آن



 

ی است که باید بهینه کنید. بله! ساختار سایت از ایندکس شدن آن هم مهم  ی ی چتر  تر است. چرا؟ساختار سایت شما اولئر

 بسیاری از مشکلانی که در ایندکس شدن سایت
ً
یاری از مسائل مربوط به شاخته  آید یا بس ها به وجود مساده است. اولا

 .های گوگل، یک دلیل ساده دارند: طراحی ضعیف ساختار سایتنشدن سایت توسط خزنده 

کنیم تا خشت اول را درست بگذارند  دهندگان وب توصیه مجانی است که ما به تمام طراحان سایت و توسعهاین همان 
ترین شکل ممکن انجام دهند. وقنی ساینی طراحی م  طراحی سایت و ی ترین ی ابتدانی شود )دقت کنید که داریم درباره را به تمتر

ی مرحله اندازی یک سایت حرف م مراحل راه  شود تا بسیاری  ی نخست باعث م زنیم(، رعایت برحیی از اصول و قواعد در همئر
 .ها در نطفه خفه شوندسایت یا ایندکس نشدن آنعدی مثل شناخته نشدن صفحات وباز مشکلات ب

ها گرفته  url  دهید، تأثتر مسقیم دارد. از تان انجام مسایت سئو  که ساختار سایت بر هر اقدام که شما برای بهبود دوم این 
سی به موتورهای جست  robots.txt ایت تا استفاده از ی ستا نقشه وجوگر برای بعضی صفحات خاص و ... تا عدم دستی

 .تمام این موارد به ساختار سایت شما وابسته است

یک کلام، ختم کلام: ساختار سایت استاندارد و قوی تمام اقدامات بعدی شما را برای بهینه کردن سایت از نظر فن   
 .کندتر م ساده

 .خب وقت آن رسیده تا ببینیم سئو در ساختار سایت به چه معناست و برای دستیانی به آن باید به چه مواردی دقت کنیم

س استفاده کنید  از یک ساختار ساده، مسطح و در دستر

شد.  سایت شماست. بهتی است این ساختار ساده و مسح باها و صفحات وب ی چیدمان عناصر، المانساختار سایت، نحوه 
ی   یعنی چه؟ در یک ساختار مسطح، مخاطب با هر صفحه بیش از دو، سه کلیک فاصه ندارد و این یعنی ساختار که همه چتر

س مخاطبش قرار م  :کند. تصویر زیر را ببینیددهد و از ساختارهای تودرتو و پیچیده اجتناب م را در دستی



 

ی سطح، همان صفحه ی اصل سایت شماست.  سطوح مختلف یک سایت در تصویر بالا به خونی نشان داده شده. اولئر
اید به این صورت باشد که مخاطب به محض ورود به سایت شما متوجه شود که برای رسیدن به هر  طراحی سایت شما ب

ی باید پیش روی مخاطب باشد تا به آسانی آن را ببیند و با چد کلیک به آن برسد. برای  صفحه باید کجا کلیک کند. همه چتر
ی بارز یک ساختار مسطح  قت کنید. این طراحی نمونهمثال به طراحی سایت فالو باما که توسط تیم پونه مدیا انجام شده د

ی مورد نظر در این سایت لازم نیست زیاد بگردید یا وقت صرف کنید.  دهد. برای رسیدن به صفحهو ساده را به شما نشان م 
ی که به آن نیاز دارید مقابل شماست و با ورود به هر منو، در عرض دو الی سه کلیک، به صفحه مورد نظ ی  .رسیدر م هرچتر

کند تا  وجو هم مهم است. این طراحی به گوگل کمک ماین مسئله نه تنها برای مخاطبان شما، بلکه برای موتورهای جست
 .ساختار سایت شما را بهتی بفهمند و تمام صفحات سایت شما را ایندکس کند



 

برای وب مسطح  و  ساده  ساختار  یک  ی  سایت سایتداشئی یا  محل(  افروسیر  ی پیتی یک  سایت  برای   
ً
)مثلا های های کوچک 

ی سایت مطلب   چنئر
ً
 برای این سایت محور چندان مهم نیست. اصلا

ی
ها معنانی ندارد.  هانی مگر چند صفحه نیاز دارند؟ پیچیدگ

یک سایت فروشگاهی بزرگ ساختار مسطح و ساده را رعایت نکند. ساینی با هزاران محصول را در نظر   اما وای به روزی که
ی برای رسیدن به هرکدام از محصولات آن باید هفت خوان رستم را طی کند. معلوم است که مخاطب کلافه   ید که مشتی بگتر

های ی گوگل شدیدتر هم هست. خزنده های خزنده ای ربات کند. این مسئله بر های اول ان را ترک م شود و در همان ثانیهم
ی حاصری و آماده جلویطاقتها هم کم گوگل از ما آدم  ی  ساختار زیر را ببینیدشان نباشد، رهایش م ترند و اگر چتر

ً
 :کنند. مثلا

 



هانی که هیچ  تولید کنید؛ صفحه Orphan Page ی یتیم یاشود تا تعداد زیادی صفحهنظم باعث م ساختار کثیف و نی این  
 .شودها ساخته نم ای هم برای آن ای ندارند و هیچ لینک داخل بازدیدکننده 

یانی شود برای عیب کند، حنی باعث مکه ایندکس شدن صفحات سایت شما را با مشکل مواجه م این ساختار علاوه بر این
ی ساختار تودرتو و پیچیده  توانید  ای چطور م و شناسانی مشکل ایندکس شدن هم به مشکل بربخورید. تصور کنید که در چنئر

 خواهید مسئله را حل کنید؟یم که صفحه را پیدا کردید؛ چطور م تشخیص دهید که کدام صفحه ایندکس نشده. گتر 

 

ید  که بتوانتان را از این نظر به دقت بررسی کنید. برای این حالا که به اهمیت ساختار مسطح نی بردید، وقت آن است تا سایت
طور استفاده کنید. همان Semrush Site Audit توانید از ابزارتان بیندازید، منگاهی دقیق و موشکافانه به ساختار سایت

 :بینید، ساختار سایت پونه مدیا در این ابزار به شکل زیر استکه م



 

 کهقدر که باید و شاید گویا و واضح نیست. ضمن اینکننده و کاربردی است، اما آنکمک ”Semrush “Site Audit ابزار
Semrush ایران را تحریم کرده و خریدن اکانت آن برای IP های متعلق به ایران کم دشوار است. 

 بدانید ساختار برای این
ً
وی م که دقیقا کند، نیاز دارید  سایت شما به چه صورت است و تا چه اندازه از استاندارد مسطح پتر

این امکان را  Visual Site Mapper ها را به صورت تصویری و قابل فهم به شما نمایش دهد. ابزاربا ابزاری کار کنید که داده 
 :بیندازیم Visual Site Mapper ر سایت پونه مدیا درکند. بیایید نگاهی به ساختا به صورت رایگان برای شما فراهم م

 

  



 هابی با ساختار گویا و مفهوم استفاده کنید URL از

ی پیچیده  url سازگاری و مرتبط بودن ی که باید به آن توجه کنید، این است که ازچتر ی هانی استفاده URL ای نیست. تنها چتر
ی را پیموده  در کجای سایت شما قرار دارند و چه مستر

ً
 .اندکنید که به مخاطب نشان دهند که دقیقا

 

به یاد داشته باشید، این است که بهتی است صفحات را   url هاییکی دیگر از نکانی که خوب است در رابطه با ساختار آدرس 
های مختلقی قرار دهید تا گوگل هم به این واسطه درک کند که هر صفحه از سایت شما به چه گروهی تعلق  بندیدر دسته

ی از گوگل کمک  سایت شما را به مراتب افزایش م   دارد. این نظم و انسجام کیفیت سئو تکنیکال دهد و به شما در رتبه گرفئی
 .کندم

با   url ای به نام سفارش محتوا که درمحتوا ذیل دسته1برای مثال ببینید که بخش سفارش تولید محتوای متنی در سایت  
 .مشخص شده، قرار دارد order عنوان



 

ی ترتیب سفارش همه د و به این ترتیب، گوگل و مخاطب مقرار م order یی انواع محتوا در دسته به همئر فهمد که  گتر
 .کندتر شناسانی م ی سفارش محتواست و درنتیجه آن را آسانصفحه مورد نظر در دسته 

 

 استفاده کنید (Breadcrumb) از بردکرامب

بسیار با سئو سازگار است و دلیل آن این است که   Breadcrumb ی پیمایش بردکرامب یا دانند که شیوهحالا دیگر همه م
 .کندسازی داخل م لینک  بردکرامب به صورت خودکار برای صفحات شما 



 

 فصل سوم: ربات های خزنده گوگل، رندر و ایندکس شدن 

: ایندکس شدن صفحهخب بالأخره م   .شان توسط گوگلهای سایت سیم به بخش محبوب بیشتی سئوکارها یعنی

تان را با  رسد تا نتیجهین مرحله را فراهم کرده باشید، حالا وقت آن مهای لازم برای ااگر عجله نکرده باشید و زمینه ی صتی
ایندکس شدن سایت در موتورهای جست  تمام موضوعات حول محور  این فصل  در  ببینید.  ی  وجو است؛ درباره چشم 

برطرف کنیم  این و  شناسانی  را  شدن  ایندکس  خطاهای  چگونه  تسهیل کنیم،  را  فرایند  این  چگونه  چه  که  با  را  فرایند  و 
یمسلسله  .مراتنی پیش بتی

 مشکلات مرتبط با ایندکس شدن سایت را بررسی کنید 

ی قدم این است که همه  ها مشکل دارند، پیدا کنید. این  های گوگل در پیدا کردن و خواندن آنهانی را که خزنده ی صفحهاولئر
 .توانید انجام دهیدکار را با سه روش م 

Coverage Report 

ین روش برای بررسی و پیدا کردن این صفحه   Coverage مستی باشد. گزارسیر کهوب  Coverage Report ها، ابزار شاید بهتی
Report گوید که آیا گوگل در شناسانی و ایندکس کردن صفحات سایت شما به مشکل  دهد، به شما م در اختیار شما قرار م

 .برخورده است یا نه



  

Screaming Frog 

شود گرفت این است که آنلاین و تحت وب  ترین ابزارهای سئوکاران است. تنها ایرادی که به آن م این ابزار یکی از محبوب 
 و دلچسنی وب 

ی
ی دلیل ما هم بیشتی از وب Semrush مستی یانیست؛ بنابراین کار کردن با آن به سادگ مستی نیست. به همئر

 .کنیماستفاده م  Semrush و

Semrush Site Audit 

 محبوب  Semrush و اما



 

ی ی بسیاری از سئوکارها را شیفته کرده، امکانات بصری جذاب آن و اطلاعانی است که  Semrush Site Audit که در  چتر
 .دهدی سلامت سئو فنی سایت به ما مدرباره 

 

ی یک هرکدام از این ابزارها مزایا و معایب خاص خودشان را دارند. پیشنهاد ما این است که اگر ساینی بزرگ دارید که نماینده 
 در حال رشد است، از هر سه این ابزارها استفاده کنید

ً
نس دائما ی  .بتر

 استفاده کنید XML از نقشه سایت 



شان هم این است که بعد از  همیت نقشه سایت گذشته است. مبنای حرف کنند دوران اکار فکر مبرحیی از سئوکارهای تازه 
ها از موبایل  های همراه که بیشتی آدموچرای تلفنچونی تسلط نی و در دوره  Mobile First Index پیاده سازی الگوریتم

 .کنند، نقشه سایت دیگر کارانی قبل را نداردوجو استفاده م برای جست

م دست  رفقا  این  مقالهجواب  طبق  ببینید.  را  زیر  تصویر  مجلهاست!  در  معتتی ای که  ننی 
اینتی  Search Engine ی 

Roundtable نقشه اعلام کرده که  شده، گوگل  سایتمنتشر  شناسانی  XML های  در  مهم  عامل   
ی دومئر عنوان   url به 

 .شوندصفحات وب شناخته م

 

ی عامل مهم چیست؟ گوگل در این باره توضیحی نداده اما به احتمال زیاد لینک  این   لینک داخل در سئو های خارحیی واولئر
 .کار را به عهده دارند

ی شوید که سایت شما از نظر نقشهاگر م  وضعیت خونی دارد، وارد وبمستی شوید و روی قسمت  XML یخواهید مطمئ 
Sitemaps کلیک کنید. 

https://www.poonehmedia.com/blog/1502-internal-linking


 

 .سی کنید که سایت شما از نظر سایت مپ در چه وضعینی قرار داردتوانید برر حالا م

 

  

 استفاده کنید GSC Inspect از قابلیت بازرسی وب مستر یا 



وبمستی به شما   GSC Inspect ها همچنان ایندکس نشدند. ابزارخب فرض کنیم که تمام این کارها را کردید و بعضی صفحه 
العاده نه تنها علت ایندکس نشدن یدا کنید. این ابزار فوقکند که این صفحات را شناسانی کنیدتا بتوانید علت را پکمک م

 ...گویدصفحه را به شما م

 

 :دهدبلکه وضعیت رندر شدن صفحات ایندکس شده را هم به شما نشان م

 

  



 .% محتوای آن صفحه را ایندکس شده است 100توانید اطمینان حاصل کنید که با این روش م

 اریفصل چهارم: محتوای ناقص یا تکر 

نویسند، مثل آب خوردن است؛ چون با وجود  جای کار برای کسانی که برای هر صفحه محتوای اختصاصی و یونیک م این
ی محتوای تکراری یا کنی نیست. اما محتوای نحیف و به اصطاح لاغر کم محتوای باارزش و اصیل، نیازی به نگرانی درباره 
 محتوانی به نظر خطر 

ی ی کل سایت  تواند رتبهی را برای سایت ندارد، اما اگر تعداد آن زیاد باشد، مفرق دارد. اگرچه چنئر
، تکراری یا لاغر و نی شما را کاهش دهد. در این فصل م  .ارزش را اصلاح کنیمخواهیم ببینیم که چگونه محتوای کنی

 تمام صفحات سایت را بگردید و محتواهای ناقص، لاغر یا تکراری را پیدا کنید 

ی وجود داردی این کار دو ابزار شگفتبرا  :انگتر

Raven Tools 

یک  گوید که کدام حجم را پیدا کند و بعد به شما م گردد تا محتواهای تکراری یا کم این ابزار سایت شما را به صورت دقیق م
 .روزرسانی با اطلاعات جدید و باارزش دارنداز آن صفحات نیاز به به

 

 Content توانید در بخشاست. شما م Semrush site audit کنند، ابزارابزار دیگری که بیشتی سئوکارها از آن استفاده م
Quality  سایت Semrush  ببینید که آیا در صفحات مختلف سایت شما محتوای تکراری وجود دارد یا ختر. 



 

. نکته  توانید ببنید که آیا هیچ یک از محتواهای شما از سایت های دیگر  با کمک این ابزار حنی م  ی مهم  کنی شده اند یا ختر
این یا  از سایت دیگری کنی شده  آیا محتوای شما  این است که بدانید  با محتوای کنی وجود دارد  دیگران  که  که در رابطه 

 فهمیم؟ اند. چطور این را م محتوای شما را کنی کرده 

کنی تشخیص داده، گوگل کنید. اگر در صفحه نتایج، سایت دیگری   Semrush site audit کافی است قسمنی از متنی را که
اگر سایت شما در در ابتدای لیست قرار گرفت، یعنی گوگل محتوای شما را کنی تشخیص داده و باید آن را اصلاح کنید، اما  

ابتدای لیست قرار بود، یعنی گوگل محتوای شما را به عنوان محتوای اصل تشخیص داده و کنی بودن محتوای سایت دیگر  
 .هیچ ارتباطی به شما ندارد

نشده و ریدایرکت کنید  محتواهای تکراری را منتشر

 نشده و ریدایرکت کنید. اما در ابتدا باید بدانید که  ترین کار بعد از تشخیص محتوای تکراری، این است که آن را منتشر راحت
ی دو محتوای یکسان، کدام ین کار این است که صفحهاز بئر نشده کنید. بهتی ی دارد و برای  یک را منتشر ای را که ورودی بیشتی

له  ی ی  نشده و به صفحهتوانید محتوای صفحه دیگر را منتشر آید حفظ کنید. حالا می اصل به حساب می صفحهشما به متی
 .ی درست هدایت شوندتان ریدایرکت کنید تا کاربران به صفحهاصل

 های کنونیکال استفاده کنیدURL از

نشده و به صفحههمان ین راه برای اصلاح محتوای تکراری یا مشابه، این است که آن را منتشر ی دیگر  طور که گفتیم، بهتی
 مشابه با اندگ تفاوت داشتند چه؟ریدایرکت کنیم. اما اگر دو صفحه داشت 

ً
 یم که محتواهانی نسبتا

 .بگذارید کم موضوع را باز کنیم

فرض کنیم شما صاحب یک سایت فروشگاهی پوشاک هستید. حالا فرض کنیم که از یک مدل کلاه، چند رنگ متفاوت برای  
دارد. محتوای این صفحات بسیار به ه های مجزانی وجود  فروش در سایت شما وجود دارد که برای خرید هر کدام صفحه

 .ها متفاوتندشبیه هستند و تنها در رنگ کلاه 



  ها یکی نیستند و بایدبه صورت جداگانه با آن خواهید به گوگل نشان دهید که این صفحهخب چطور م 
ً
ها برخورد کند؟ مثلا

 :تصویر زیر را ببینید

 

با شما برخورد م  کند. این  اگر صفحات مختلف محصولات مشابه شما هیچ تفاونی در آدرس خود نداشته باشند، گوگل 
ننی بسیار  موضوع به ویژه برای فروشگاه  شود تا گوگل در  اهمیت دارد. چون استفاده نکردن از این قابلیت باعث م های اینتی

 .ها را از چشم مخاطب دور کندمحتواهای مشابه شما تکرار و تداخل ببیند و آن 

URL های آن کلاه، سایزهای مختلف و هر تفاوت جزن  دیگری که در آیند. بسته به تعداد رنگ جا به کار مهای کنونیکال این
های کنونیکال مجزا استفاده کرد تا گوگل محتواهای مشابه شما را کنی یا  URL توان ازت مشابه شما وجود دارد، م محصولا 

 .تکراری تشخیص ندهد



 

 

 فصل پنجم: سرعت سایت

م  انجام  تکنیکال  سئو  در  اقدامانی که  افزایش  بیشتی  را  سایت  رتبه  مستقیم  غتر صورت  به  هستند که  دهیم، کارهانی 
 بر رتبه سایت شما تأثتر دارد برعکس اکتر این اقدامات، سرعت سایت یکی از عواملی است که .دهندم

ً
البته   .مستقیما

رسد، اما اگر سرعت سایت شما  د، با همان سرعت به رتبه یک گوگل م منظورمان این نیست که ساینی که سرعت بالانی دار 
 .آوردی خونی به دست نم کند باشد، هر کاری هم که بکنید، رتبه 

 .دهیمدر این فصل سه راه ساده را برای بهبود سرعت سایت به شما یاد م



 

 اقدام اول: سایز صفحات سایت را کم کنید )صفحات را سبک کنید( 

ی   اصطلاح مهم و حیانی را بررسی کنیم  4بیایید قبل از هر چتر

 (CDNs) های توزی    ع محتواشبکه .1

 (Cache) ی موقت حافظه .2

ی لودینگ .3 ی  (Lazy loading) لتر

ده  .4  هاCSS سازیفشر

این چهار اصطلاح در سئو تکنیکال، معرف چهار اقدام حیانی برای کاهش حجم صفحات سایت و درنتیجه بهبود سرعت  
ین تأثتر را بر سرعت ها نشان داده بینید، بررسی طور که در تصویر زیر م سایت است. همان 

اند که حجم کل هر صفحه بیشتی
   .سایت )چه در دسکتاپ و چه در موبایل( دارد

  



 



ی کیفیت صفحه، تار شدن تصاویر و ... تمام م اما گاهی هم پیش م  شود.  آید که افزایش سرعت سایت به بهای از دست رفئی
ید سرعت بارگذاری کم خواهید به هر قیمنی که شجا باید انتخاب کنید. آیا م این ید یا حاصری ده سرعت لود صفحه را بالا بتی

 ای داشته باشید که به لحاظ بصری باکیفیت و چشمگتر است؟ کند شود و در عوض صفحه

هانی است که ما هم با بعضی از صفحات مهم پرحجم پونه مدیا داریم. برای مثال اگر به تصویر زیر نگاه  این یکی از چالش 
ی صفحهبینکنید، م   بهینه  ی سئو تکنیکال که شما مشغول مطالعه ید که همئر

ٌ
ی آن هستید، از نظر سرعت بارگذاری کاملا

توانیم به راحنی و با کم کردن  نیست و دلیل آن هم این است که کیفیت و حجم تصاویر در این صفحه بالاست. خب ما م
ای که شامل یک محتوای آموزسیر پربار دهیم صفحها ترجیح م های بصری سرعت بارگذاری را بیشتی کنیم، امحجم این المان

 .است، از لحاظ بصری هم غنی باشد

 

 اقدام دوم: سرعت سایت را بررسی کنید 

توانید ببینید که سرعت سایت شما چقدر است و در چه گوگل م pagespeed و Gmetrix با استفاده از ابزارهانی مثل
 .سازی داردهانی نیاز به اصلاح و بهینهقسمت

وری را حذف کنید های شخص ثااقدام سوم: اسکریپت  ض   لث غتر

ی حدود   ی های  کند و این یعنی اسکریپتمیل ثانیه به زمان بارگذاری سایت شما اضافه م   34هر اسکریپت شخص ثالث چتر
ی به جز کند شدن سرعت سایت برای شما ندارد ی وری چتر صری  .شخص ثالث غتر



 

ی ی اسکریپت از واجبات هر سایت هستند، اما آیا همه  Google Analytics هانی مثلاسکریپت قدر صروری هستند؟ ها همئر
 نه! کم بگردید و اسکریپت

ً
ر نم مطمئنا وری را حذف کنید. صری صری  .کنیدهای غتر

 شم: نکات مهم سئو فن  فصل ش

ی رسیده خسته نباشید. اگر به این اید. حالا وقت آن است تا نکانی را  ترین مبانی سئو فنی آشنا شده اید، یعنی با مم جای مئی
وری  یمدرباره برحیی از صری  :ترین مباحث سئو تکنیکال یاد بگتر

 ریدایرکت  •

 های ساختارمند داده •

• Hreflang 

 ... و •

 استفاده کنید hreflang برای وب سایت های بیر  المللی یا چندزبانه از 

 آیا سایت شما یک سایت دو یا چندزبانه است؟ 

های ای از سایتصنعنی بکردانه که توسط تیم طراحی سایت پونه مدیا طراحی شده است، نمونه -سایت گروه تولیدیوب
 .ی موفق استچندزبانه 



 

ی سایت   منحصربه hreflang هایهانی باید از تگبرای چنئر
ی

دهد که  فرد را به سایت شما م استفاده کنیم. این تگ یک ویژگ
سایت  داند که وب د. برای مثال گوگل مخواهید هدف قرار دهیها و کشورها را م گوید شما با این سایت کدام زبانبه گوگل م

 .زبان را هدف قرار داده استبکردانه تمام کشورهای انگلیسی زبان، فارسی زبان و عرب 

 .کند که سایت خود را خارج از جغرافیانی که هستید، به مخاطبان جهانی خود هم معرفی کنیداین تگ به شما کمک م 

 تمام قسمت های سایت را بگردید و لینک های مرده را پیدا کنید

ها مشکل چندانی را برای سئو  های مرده شاید در ابتدا چندان پرخطر به نظر نیایند. حنی گوگل هم گفته که این لینک لینک
های گوگل در کراول کردن  شود تا رباتکنند. اما با این حال لازم است بدانید که وجود لینک داخل مرده باعث مایجاد نم 

 .انند به آسانی در صفحات سایت شما بخزندسایت شما به مشکل بربخورند و تو 



 .شوندنتیجه: صفحات به آسانی ایندکس نم 

 

 Screaming Frog یا Semrush SEO audit توانید از ابزارهای شکسته و مرده را پیدا کنید، مکه این لینک برای این
 .استفاده کنید

 داده ها را ساختارمند کنید 

های خود را ساختارمند کنید. به این ترتیب  کند که تا حد قابل قبولی داده های مثل اسکما به شما کمک ماستفاده از روش
ی  کنند و این هم نرخ کلیک و ورودی ارگانیک سایت  پیدا م  Rich Snippet برحیی از صفحات شما شما را به طرز چشمگتر

 .دهدافزایش م 

 را بررسی کنید  XML اعتبار نقشه های سایت 

های گوگل دشوار است. نقشه سایت به شما  ی صفحات شما برای ربات اگر صاحب یک سایت بزرگ هستید، ردیانی همه 
 .ها معرفی و خزنده را برای پیمایش در صفحات خود راهنمانی کنیدکند تا سایت خود را به درسنی به این خزنده کمک م 

 را که به صورت دسته بندی یا برچسنی هستند و  
 ترافیک بالابی ندارند، نوایندکس کنید صفحابر

دهند. فرض کنیم که  ی مجزانی را به خود اختصاص مهای فروشگاهی، صفحهها در سایتبندیها و دستهگاهی برچسب 
بینید که این برچسب یا  اید. با یک بررسی ساده م ای را به محصولات مختلف رنگ مو اختصاص دادهشما برچسب یا دسته 

خو  به  استفاده مدسته  پرس  ورد  از  اگر  ندارد.  زیادی  ترافیک  خود  توصیه مدی   
ً
اکیدا را  کنید،  ی صفحانی  چنئر کنیم که 

 .نوایندکس کنید

 موبایل( قابل  
ً
بررسی کنید که تمام صفحه های سایت شما برای کاربران دستگاه های همراه )مخصوصا

س و خوانا باشد   دستر



ی این موضوع نیست که سایت شما باید باید  ای همراه، دیگر نیازی به تکرار هرباره هوچرای دستگاهچوندر دوران تسلط نی 
 .های همراه بهینه باشدباید باید برای استفاده در گوسیر 

 

وع سئو فنی را م مام شد. حالا شما مهم خب ت  دانید. شاید بعد از تمام شدن این مطلب فکر  ترین مبانی و نکات لازم برای سرر
کنید که انجام سئو تکنیکال بسیار پیچیده است و به تخصص، زمان، تجربه و آزمون و خطای فراوان نیاز دارد. بله درست  

از نوش  این است. راستش را بخواهید هدف ما هم  ی بود؛  این مطلب همئر ی  د کنیم و به  ئی ی تکنیکال را گوسرر که اهمیت سئو 
ند، دو نکته را ثابت کنیمکم موکارها و سئوکارهانی که این بخش از سئو را دستصاحبان کسب  :گتر

 .بدون سئو فنی هیچ ساینی امکان موفقیت ندارد •

 .انجام سئو فنی نیازمند تخصص، تجربه و تلاش مستمر است •

 ت سئو تکنیکالخدما

یان عرضه م شود. متخصصان در پونه مدیا خدمات سئو تکنیکال در قالب پروژه سئو و به همراه سایر خدمات سئو به مشتی
سئو فنی پونه مدیا سایت شما را به طور روزانه زیر نظر دارند و دائما در حال مراقبت از آن هستند. مهم ترین خدمانی که  

 :ها هستنددهد این ل برای سایت شما انجام م پونه مدیا در بخش تکنیکا

 مانیتورینگ ماهانه سرور  •

 مانیتورینگ به روز رسانی های سیستم مدیریت محتوا  •

 بررسی به روز رسانه هانی که گوگل ارائه داده و نیاز است در سایت باشد •

ی صفحات سایت از لحاظ فنی  •  آنالتر



، آغاز راه سئو تکنیکال برای شما و  ی شاید همراهی ما در این مستر در کنار هم باشد. مادر پونه مدیا به شما کمک   پایان این مئی
ین شکل پیاده کنید و نگرانی م  .ای از بابت مسائل تکنیکال سایت خود نداشته باشیدکنیم تا سئو فنی سایت خود را بهتی

ید و به صرف یک فنجان قهوه و یک گفت   .ای میهمان ما باشیدوگوی حرفه با ما تماس بگتر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


